VIR
IMF

WIE DIE
DURCH

BDI-Interview
Creen Deal:
.Mittelstand wird
stark betroffen sein.”




CORONA-SPECIAL

BESONDERE ZEITEN 4

WIRTSCHAFTSZAHLEN

WIRTSCHAFTLICHE LAGE IM ZEICHEN DER CORONA-KRISE 10

DER FALL TITANDIOXID

BLAUER ENGEL MIT TITANDIOXID 13

DRUCKFARBENVERORDNUNG

ZWISCHEN BERLIN UND BRUSSEL 14
Z & KNAPP 17, 21

SERIE: EUROPEAN GREEN DEAL

.,DER MITTELSTAND WIRD STARK BETROFFEN SEIN* 18

KONSERVIERUNGSMITTEL

LOSUNGSWEGE ZUR VERHINDERUNG EINER KRISE 22

GIFTINFORMATIONSZENTREN

DIE ZEIT WIRD KNAPP 24

VERBRAUCHERTIPP
SO BLEIBEN GARTENMOBEL
DEN GANZEN SOMMER FIT 26

#LEBEFARBE AUSGEZEICHNET 28

FARBE BEKENNEN
GELUNGENE ZUSAMMENARBEIT IM PROJEKT
.BEREGNETE FASSADEN" 30

FARBE REGIONAL 32

AUSBILDUNG

KOMPETENZEN ZUR FUHRUNGSKRAFT 34
NEUE MITGLIEDER 35

ZUM SCHLUSS ...

FARBENPRACHT 36

2 Bild Titelseite: © Getty - Paper Boat Creative, © iStock - ffikretow

KOMMENTAR

Als Bran¢
In der VdL-Pres§
einiger Wolker

einbruch s er Bundesrepublj

EDITORIAL

Liebe Leserinnen und Leser,

Gut, dass verantwortliche Politik in guten Zeiten Spiel-
raume durch Sparen erwirtschaftet hat, die wir jetzt
nutzen kénnen. Es bedarf in diesem Jahr einer Rekordver-
schuldung, um die Wirtschaft hoffentlich wieder in Gang
Sie wollen oder kénnen das Thema Corona und Krise nicht mehr zu setzen. Bisher unvorstellbare Milliardenbetrage werden
horen? Uns geht es dhnlich. Doch man muss es ehrlich sagen: verteilt. Kein Wunder, dass Interessenvertreter aller
Seit Monaten beschéftigt uns alle diese Pandemie, privat wie gesellschaftlichen Bereiche jetzt ihre Forderungen auf den
beruflich. Und es mutet gezwungen an, wenn manche Medien Tisch legen. Aspekte wie Klima- und Sozialpolitik sind
dieses Thema nun absichtlich ausblenden und so tun, als ware geflihlt wichtiger als Beschaftigungspolitik. Die Pandemie
alles wieder ,normal’. wird von Teilen der Politik missbraucht, um eigene Wahler-
gruppen zu bedienen.
Wir tun das nicht, denn trotz aller wirtschaftlichen Schwierig-
keiten (ab Seite 10) gibt es von so manchem Unternehmen Dabei ist doch eines klar: Wenn die Wirtschaft nicht in
aus der Lack- und Druckfarbenindustrie ja auch Positives zu Fahrt kommt, werden die Spielrdume ftr Verteilung und
berichten. Unsere gesammelten Beispiele zeigen, dass die Wohltaten enger. Und die Farbenindustrie? Wir profitieren
Pandemie so manchen alten Zopf abgeschnitten, Hilfsmal3- natdrlich davon, wenn wir ein hohes Beschaftigungsni-
nahmen ermdoglicht, Kommunikation verbessert oder auch das veau behalten und der Konsum wieder Fahrt aufnimmt.
Gemeinschaftsgefihl gestarkt hat (ab Seite 4). In jedem Fall Genauso leiden wir aber unter Entscheidungen, die

werden die vergangenen Monate unser Denken beeinflussen. einzelnen Branchen Wachstumsperspektiven nehmen.

Wir denken daran, dass die aufgenommenen Schulden

Das will auch der Green Deal der EU-Kommission, der die auch wieder zurtickgezahlt werden mussen.
Branche in den ndchsten Jahren beschéftigen wird. Unser
Exklusivinterview mit dem stellvertretenden BDI-Haupt- Sind wir zu brav? Vielleicht. Wir haben bisher keine Forde-
geschaftsflihrer Holger Losch lasst erahnen, was da auf uns rungen gestellt. Doch wir denken auch daran, dass die
zukommt. Immer wieder betont Brissel, welche Chancen Politik unsere mittelstandisch gepragte Industrie im Blick
sich aus dem Green Deal und der erwarteten Gesetzgebung hat. Und wir vertrauen darauf, dass nicht alle Prinzipien

ergeben kénnen. Aber regulative Auswichse wie bei Titandioxid geopfert werden, die vor Corona galten und Handlungs-
(Seite 13), bei den Giftmeldezentren (Seite 22) oder Konser-

vierungsmitteln machen da eher skeptisch.

spielrdume schufen. Deshalb fordern wir jetzt, so bald wie
moglich zu einer soliden Haushaltspolitik zurtickzukehren.

Aber gut, bleiben wir positiv und behalten den Sommer
im Herzen. Wo immer Sie ihn verbringen werden - unser
Verbrauchertipp (Seite 26) zeigt Ihnen, wie Sie die eventuell freie
Zeit mit Farbe produktiv nutzen kénnen.

_ 1 VdL-Prdsident
Bleiben Sie aber in jedem Fall gesund [ \ Petiar Jarsan
und kommen Sie gut durch die heie Jahreszeit! . P.A. Jansen GmbH
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Die Corona-Pandemie hat erhebliche Auswirkungen auf
die Unternehmen der Lack- und Druckfarbenindustrie.
Wir haben es zwar geschafft, die Ausbreitung des Virus zu
verlangsamen, aber vorbei ist die Bedrohung noch lange
nicht. Deshalb steht die neueste Ausgabe des Magazins im
Zeichen der Corona-Pandemie. Einige Unternehmen waren
innovativ, haben die Zeit genutzt, Ablaufe Uberpruft und
sich anders aufgestellt. Andere haben in diesen schwierigen
Monaten auch geholfen, soziale Aufgabe uUbernommen und
so die gesellschaftliche Bedeutung der Branche aufgezeigt.
Unsere nicht abschlieBende Sammlung zeigt einen ersten
Uberblick Uber die Farbenbranche inmitten der Krise.

et

O -BASF

We create chemistry

Krise bedeutet auch immer Chance: Die Kommunikation des
Unternehmensbereichs Coatings von BASF hat gleich im Marz
2020 die Notwendigkeit gesehen, ihre rund 2.500 Mitarbeiter
am Hauptstandort Minster zu Anfang der Pandemie effektiver
erreichen zu kdnnen. ,Gerade mit vielen Mitarbeitern in
Homeoffice und Kurzarbeit wollten wir unser Kommunikations-
angebot um einen Kanal erweitern, der Mitarbeiter schnell und
unkompliziert auf dem privaten Smartphone erreicht, berichtet
Projektleiterin Ellen Kruhofer. ,Da kam uns das Angebot der
Firma COYO, ein Spezialist flr Social Intranet-Anwendungen,
zur Nutzung ihrer App-Losung gerade recht.”

In enger Zusammenarbeit stand die App bereits Ende Marz zur
Verfligung. Innerhalb weniger Tage wurde die App gebrandet,
Zugange eingerichtet und eine Auftaktkommunikation erarbeitet.
Mittlerweile kénnen Kollegen der Standorte MUnster und
Wirzburg darauf zugreifen und knapp 1.300 von ihnen haben
sich die App bereits heruntergeladen.

Das Konzept: Ein achtkdpfiges Team aus den Bereichen
Kommunikation und Human Resources erstellt die Beitrage,
Uber die die Mitarbeiter dann per Push-Nachricht auf dem
Handy informiert werden. Zunachst waren dies Informationen
Gber Entwicklungen und Regelungen am Standort, mittlerweile
aber finden sich hier auch Beitrage zu Geschéftsentwicklungen
und Videobotschaften des Managements oder des Betriebsrats.
,Das Feedback unserer Mitarbeiter ist super — und wir freuen
uns, wenn wir (ber Kommentare und Likes mehr mit den
Kollegen interagieren und entsprechend unsere Themen steuern
kénnen, so Kruhofer. ,Eine Mitarbeiter-App stand schon langer
auf unserer Wunschliste, Corona hat dann die notige Dringlich-
keit gebracht.”

Innerhalb dieses Jahres wird geprift, ob weitere, internationale
Standorte in die App migriert werden kénnen und so auch ein
Best Practice in globaler Hinsicht geschaffen werden kann.


a.schneider
Notiz
Neue Ideen in besonderen Zeiten
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HOFFMANN
[MADINTER/AL

HOFFMANN MINERAL GmbH

Das Familienunternehmen HOFFMANN MINERAL wurde von
Covid-19 genauso Uberrascht, wie alle anderen Wirtschaftsbe-
triebe und die Bevolkerung. Aus der Not wurde schnell eine
Chance: Als Desinfektionsmittel fiir den internen Gebrauch nicht
zu beschaffen waren, hatten die Labormitarbeiter des zur Unter-
nehmensgruppe Hoffmann gehdrenden Autopflegemittelherstel-
lers SONAX eine blendende Idee - sie entwickelten eine
Mischung fur ein Desinfektionsmittel, flllten es in Triggerfla-
schen und stellten Tlcher her. Die Roh- und Verpackungsstoffe,
die hierfur notwendig sind, waren ja vorratig.

Was zunéchst nur flr die Mitarbeiter der Unternehmens
gedacht war, brachte den Vertrieb von SONAX zum Entschluss,
diese Produkte auch ihren Kunden anzubieten. Innerhalb der
ersten Marzwoche konnte erst flr Bayern, dann fir ganz
Deutschland und Osterreich eine Zulassung erreicht werden,
und eine Entwicklung nahm Fahrt auf, die niemand vorhersehen
konnte. Auftragen von medizinischen Einrichtungen, wie
Kliniken, Arztpraxen und Apotheken, gab man von Anfang an
Vorrang, wenn die Auftragsgrof3e mindestens einer Palette
entsprach. Regional wurden viele Betriebe, Landkreise und
Kommunen beliefert, spater folgten dann auch deutschland-
weite Lieferungen an Einrichtungen. Eine aus der Not geborene
Idee hat so viel Positives bewirkt.

Desinfektionsmittel statt Autopflegeprodukte laufen momentan hauptsdchlich

Uber die Binder der Neuburger Firma Sonax. | © Hoffmann Mineral GmbH

DEUTSCHE
AMPHIBOLIN-WERKE
VON ROBERT MURJAHN

DAW SE

Schnell gehandelt hatte man auch bei DAW in Ober-Ramstadt:
Um in der Corona-Krise zu helfen, haben sie an ihrem Standort
Nerchau Teile der Produktion umgestellt und Flachendesinfek-
tionsmittel hergestellt. Doch fir eine aufwandige Umristung der
Produktionsanlagen blieb keine Zeit, zumal auch die Rohstoff-
markte durch die Hilfe so vieler Unternehmen leergefegt waren.
So wurde nur mit dem eigenen Lagerbestand geplant.

Mit der Aktion ,Deutschland braucht gesunde Handwerker*
versorgt das Unternehmen Uber die Marke Caparol seine Hand-
werkskunden mit dem selbst hergestellten Desinfektionsmittel.
Daruber hinaus spendet die DAW an ihren deutschen Stand-
orten das Flachendesinfektionsmittel an die Rathduser und ihre
Mitarbeiter sowie an die Feuerwehren der Landkreise. So
freuten sich am Stammsitz des Unternehmens im stidhessischen
Ober-Ramstadt alle 78 Feuerwehren im Landkreis
Darmstadt-Dieburg Uber die Spende.

Die Freiwillige Feierwehr Grofs-Umstadt/Semd freut sich (ber die Desinfek-
tionsmittel-Spende von DAW. | © FF Grof3-Umstadt/Semd

Im Rahmen der Aktivitdten rund um das 125-jahrige Firmen-
jubildaum der DAW in diesem Jahr startete auch eine Partner-
schaft mit dem ,Kinder- und Jugendwerk - Die Arche". Die
Arche sollte 2020 eigentlich in Form von Geldspenden, Unter-
stlitzung bei Renovierungsprojekten, einem Berufsinformations-
tag bei der DAW, verschiedenen Kindercamps sowie einer
Weihnachtsgeschenke-Aktion unterstitzt werden. Die Corona-
Pandemie hat leider alle Planungen der Zusammenarbeit auf
spatere Zeitpunkte verschoben. Um in diesen herausfordernden
Zeiten fUr alle karitativen Einrichtungen trotzdem schnell helfen
zu kdnnen, spendet die DAW ebenfalls das Flachendesinfek-
tionsmittel an alle 26 deutschen Arche-Standorte.

"
epple

DRUCKFARBEN

Epple Druckfarben AG

In Zeiten gesundheitlicher und gesellschaftlicher Herausforde-
rungen leistet Epple einen Beitrag zum sicheren Drucken: Eine
innovative Produktlinie reduziert Bakterien und Viren mit einem
exklusiven Nanosilber-Wirkstoffkomplex. Die antimikrobielle und
antivirale Wirksamkeit des Wirkstoffs ist wissenschaftlich nach-
gewiesen. Das Einsatzgebiet des Lacks erstreckt sich von
Pharma- und Lebensmittelverpackungen, Uber Magazine, Spiel-
karten und andere Druckprodukte, die einen aktiven Oberfla-
chenschutz benétigen. ,Jede Branche muss ihre volle Innovati-
onskraft daflr einsetzen, gegenwartige und kinftige Pandemien
einzudammen®, erklart Helmut Frohlich, Product Line Manager
Packaging bei Epple.

Die Produktlinie mit aktivem Virusschutz ist das Resultat von
18 Monaten Entwicklungsarbeit mit dem renommierten Nano-
forschungsunternehmen RAS AG aus Regensburg sowie einer
staatlichen Férderung des Bundesministeriums fur Wirtschaft
und Energie im Rahmen des ,Zentralen Innovationsprogramms
Mittelstand".

Das Element Silber wird von Menschen
seit langem als effektives Mittel gegen Bakterien

eingesetzt. In dem Entwicklungsprojekt konnte diese
antimikrobielle Eigenschaft fur Dispersionslacke
nutzbar gemacht werden.

© iStock: John Kevin lver, © iStock: Mejia Catillo

WACKER

Wacker Chemie AG

In Krisenzeiten ist es von besonderer Bedeutung, auch die
soziale Verantwortung, die Unternehmen gegentber der Gesell-
schaft haben, wahrzunehmen. So hat WACKER zum Beispiel den
Krankenhausern und Pflegeeinrichtungen in Bayern schnell und
unburokratisch 11.000 Liter Isopropanol zur Herstellung von
Desinfektionsmitteln gespendet.

Auch im Ausland hat WACKER mit Geld- und Sachspenden in
der Krise geholfen - zum Beispiel in Indien. Hier hat Wacker
Metroark Chemicals (WMC) im April mit einer Geldspende von
insgesamt 15 Millionen Rupien (183.000 Euro) zwei Hilfs-
organisationen bei der Einddmmung des Coronavirus auf dem
Subkontinent unterstitzt. Zudem stellte WMC eine Reihe von
Sachspenden zur Verflgung. Mitarbeiter der Landesorganisation
Wacker Chemicals India spendeten zudem jeweils ein Tages-
gehalt an den Hilfsfonds des Premierministers.
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mipa

Professional Coating Systems

MIPA SE

Dass insbesondere der Bedarf an \
Desinfektionsmitteln riesig ist, zeigte sich auch

bei MIPA, die zahlreichen Anfragen von regio-

nalen Unternehmen und Einrichtungen diesbezliglich erhielten.
Doch die Knappheit der Rohstoffe stellte sich als groSte Heraus-
forderung dar. Auch andere Schutzausriistung wie Atemschutz-
masken, Lackieroveralls oder Handschuhe, die von MIPA
vertrieben werden, wurden dringend bendtigt und konnten
bereits in den Anfangszeiten der Krise an diverse regionale Hilfs-
organisationen abgegeben werden.

Kurze Zeit darauf ergab sich eine Kooperation, durch die nun
auch bei der Bewaltigung des Engpasses von Desinfektions-
mitteln geholfen werden konnte: Im Auftrag der bayerischen
Staatsregierung fUllte MIPA ab Anfang April wochentlich
mehrere hunderttausend Liter Desinfektionsmittel ab. ,Als

wir auf die Moglichkeit der Abfillung von Desinfektionsmittel
fUr die bayerische Staatsregierung angesprochen wurden, haben
wir das in erster Linie als Katastrophenhilfe und nicht als neuen

Geschaftszweig fur uns gesehen®, so Markus Fritzsche,
Vorstandsvorsitzender der MIPA SE.

MIPA fillt im Auftrag
der bayrischen Staats-
regierung dringend
bendtigtes Desinfek-
tionsmittel ab. |

© MIPA SE

Nachdem es gelungen war, die bendtigten Rohstoffe zu
beziehen, konnte MIPA dann auch Organisationen und Unter-
nehmen aus der Region, die bei der Verteilung des Desinfek-
tionsmittels durch den Staat nicht beriicksichtigt werden
konnten, mit dem eigens produzierten Hand- und Flachen-
desinfektionsmittel unterstitzen. Mittlerweile wurden in der
Gesamtheit bereits drei Millionen Liter an Desinfektionsmittel
bei der MIPA-Gruppe gefertigt und abgefullt. MIPA kann mit der
Bereitstellung einerseits einen wichtigen Beitrag zur Sicherung
der Verflgbarkeit der nun so dringend bendtigten Ressourcen
leisten. Zum anderen hat das zuséatzliche Auftragsvolumen in
der schwierigen und unsicheren Zeit geholfen, Arbeitsplatze in
den Unternehmen zu sichern, wenngleich das Geschaft mit
Desinfektionsmittel nicht dauerhaft im Produktsortiment der
MIPA-Gruppe verbleiben wird.

Die ursprtnglich fir Mai geplante Mitgliederver-

sammlung in Baden-Baden wird auf den 15. Oktober in

Frankfurt verschoben - ob digital oder zum Anfassen,
das wird sich noch zeigen, wahrscheinlich ist aber eine
Webkonferenz. Baden-Baden als Veranstaltungsort
wird 2022 nachgeholt. 2021 wird unsere Mitglieder-
versammlung in Libeck stattfinden.

~ NRW-Bezirksgruppe des VdL:

~ Gemeinsam starker

e Dre Ausnahmesituation der letzten V\{dchén und Monate

: '._*._'s‘o'rg‘t filr groRe Unsicherheit im Unternehmensalltag -

_ direkt zu Beginn, aber auch jetzt noch, in einer Phase des

e ,',Hbchfa‘hr'ens‘“ und der Ungewissheit, ob eine ,zweite
_Welle;"zu erwarten ist. Mitarbeiter kehren aus dem :

i Hom-edfﬁce zurlick, Hygienemalnahmen - etwa bezogen

auf Bespfechu,hg's_réumé'— werden nochmals angepasst, -
. Dber}egpngeh werden angestellt, wie Vertriebstétigkeiten
‘wieder anlaufen kénnen und wie die Ausbildung der Auszu-

b‘.i!de.nd‘eh sicher und gleichzeitig ohne Qualititseinbulen

- organisiert werden kann. Um sich lber solche praktischen

: F'r_;agen_ ‘L_mte'rh‘alten_z_u kénnen,'hatfe die NRW- Bezirks- ‘

- gruppe des VdL im Mai zu einem Erfah‘rungs‘a'ustéusch_

: 'eihg‘elad':e'n;- bei dem sich Vertreter von Mitglieds-
‘-'_',unternehmén kurz und kompakt in einem einstuhdigen
Online-Format zusammengeschaltet haben, um voneinander
: . zu lernen und Best-Practices zu teilen und aufzunehmen.
- Ein Folgetermin ist fur Mitte Juli geplant.

///ADLER |

In unseren Adern flieRt Farbe.
Adler-Werk Lackfabrik
Johann Berghofer GmbH & Co KG

Im Kampf gegen die Verbreitung des Corona-Virus sind Desin-
fektionsmittel unverzichtbar. Doch Desinfektionsmittel wurden
schnell knapp. Daher hat sich die Lackfabrik ADLER kurzerhand
entschlossen, selbst Hand- und Flachendesinfektionsmittel zu
produzieren - innerhalb von nur vier Wochen (vom Entschluss
bis zur Abfiillung der ersten Produktionscharge) wurde die
Produktion von Desinfektionsmittel in die Produktionsablaufe
implementiert.

Seit mehreren Wochen wird jetzt schon auf Basis der Rezeptur
der Weltgesundheitsorganisation (WHO) bei ADLER Desinfekti-
onsmittel hergestellt. Mehrere hundert Tonnen wurden bereits
abgefillt und ausgeliefert. Zwei Tonnen spendet ADLER an
Altersheime und soziale Einrichtungen im Raum Schwaz/Tirol.
Und auch die Mitarbeiter profitieren: Mit dem Desinfektions-
mittel konnten die HygienemalZnahmen auf dem Werksgelande
weiter verbessert werden und die Mitarbeiter bekommen es
auch fur den eigenen Haushalt zur Verflgung gestellt.

DarUber hinaus hilft der neue Produktionszweig auch, den
Betrieb aufrechtzuerhalten: ,Unser Ziel ist es, diese schwierige
Phase ohne Kurzarbeit zu tiberstehen - die Herstellung von
Desinfektionsmitteln wird uns dabei sicher helfen®, erklart
Claudia Berghofer, Leiterin der Unternehmenskommunikation.

'Mitgliederser\iice: Corona-Infodesk

: Die Corona-Pandemie stellt Unternehmen vor :
':ei:n‘e Vielzah! an Herjausfdrder'ungen. Inzwischen ist es -
“sch\)\/ierig geworden; zwischen all den Formularen, Listen;.
~ Vorgaben und Regelungen der Behdrden noch den

Uberblick zu bewahren:.

Wir'sind fur unsere Mitglieder da und haben einen Corona-
Infodesk eingerichtet. Hier haben wir fir die Lack- und
 Druckfarbenindustrie alle wichﬁgen' Nachrichten, Mittei-
Hungen und Dokumente sowie eine Linksammlung rund

um das Thema Corona hinterlegt. Sortiert nach Themen-
gebieten wie beispielsweise Arbeitsrecht, Finanzhilfen,
Steuern, Ethanol/Propanol, Transport oder Umweltrecht

- finden Sie schnell die filr Sie relevanten Informationen.
~ Uber unsere Mitgliederplattform Tixxt oder tiber unsere

Webseite www.WirSindFarbe.de erreichen
Sie das Corona-Infodesk-schnell und bequem.
Die Informationen werden von uns fort-

laufend aktualisiert.

Ein wertvoller Beitrag im Kampf gegen die
Corona-Pandemie: Claudia Berghofer und
Romed Staggl mit dem neuen Desinfektionsmittel
von Adler fiir Hdnde und Oberfldchen. | © Adler
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Bereits vor der Corona-Pandemie gab die
wirtschaftliche Entwicklung in fast allen
Branchensektoren nach. Im Frihjahr/Sommer 2020
ist die Konjunktur dann in eine gewaltige Rezession

gerutscht. Eine vergleichsweise noch gute Marktlage
im Bautenfarbensektor sowie erste Anzeichen einer
langsamen Erholung lassen die Branche fur die
weitere Entwicklung in der zweiten Jahreshalfte
aber hoffen.

~

WIRTSCHAFTLICHE
LAGE IM ZEICHEN
DER CORONA-KRISE

10

Gesamtwirtschaftliche
Aussichten fiir 2020
Marktbezogene Prognosen flr das
Gesamtjahr 2020 sind aktuell nur bei
hoher Volatilitat der Einflussfaktoren zu
erstellen. Fast wochentlich werden neue
gesamtwirtschaftliche Studien veroffent-
licht, die kontinuierlich ein negativeres
Gesamtjahr zeichnen.

Im Mai 2020 gehen Prognosen der
gesamtwirtschaftlichen Entwicklung fur
das Gesamtjahr von einem Riickgang des
Bruttoinlandsproduktes in Deutschland
um 6 bis 7 Prozent aus, fir die EU 27 fallt
dieser Ruckgang mit 7 bis 8 Prozent sogar
noch héher aus. Bei den verarbeitenden
Gewerbe ist von einem Rlckgang der
Wirtschaftsleistung von 20 Prozent
auszugehen.

Die Arbeitslosigkeit in Deutschland

kann sich im Jahresdurchschnitt auf bis

zu 3 Millionen Erwerbslose erhéhen,

was einer Quote von rund 6 Prozent
entsprache. Auch das immense Volumen
der Kurzarbeit wird signifikant negative
Einflisse auf den privaten Konsum haben.
Der private Konsum wird daher um 7 bis
8 Prozent sinken, was ein Anstieg des
staatlichen Konsums um 3 bis 4 Prozent
nicht kompensieren kann. Dabei ist darauf
hinzuweisen, dass alle Prognosen keinen
zweiten Lockdown berlcksichtigen, der
die Wirtschaft erneut zum Erliegen
bringen wiirde.

Markanter Marktriickgang
2020 in der Lack- und Druck-
farbenindustrie

Die Corona-Pandemie und ihre wirt-
schaftlichen Auswirkungen werden auch
in der Lack- und Druckfarbenbranche
2020 deutliche Spuren hinterlassen.
Waren das letzte Quartal 2019 und die
ersten beiden Monate 2020 noch durch
einen leichten Optimismus gepragt,
flhrten die gesamtwirtschaftlichen
Entwicklungen in Teilen der Lack- und
Druckfarbenbranche bereits im Marz zu
erheblichen Absatzriickgéngen.

Eine Analyse im Rahmen des Markt-
berichts 2019/2020, die der Verband
beim Marktforschungsinstitut CHEM
Research beauftragt hat, schatzt den
Rickgang der mengenbezogenen Binnen-
nachfrage fir Lacke und Farben je nach
Entwicklung der Einflussfaktoren des
Lackmarkts auf -7 bis -13 Prozent.

Unterschiedliche
Entwicklung in den Haupt*
bereichen der Lack- und
Druckfarbenindustrie
Aufféllig sind die Unterschiede der
Entwicklung bei den Hauptsegmenten
Bautenfarben und Industrielacke in
der Friihphase des laufenden Jahres.
Wahrend die Bautenfarben in den ersten
vier Monaten 2020 deutliche Nach-
fragezuwachse verzeichneten, sind bei
den Industrielacken bereits deutliche
Rickgange zum Vorjahreszeitraum
festzustellen.

Hintergrund dieser Entwicklung ist

zum einen die sehr positive Entwicklung
im DIY-Segment der Bautenfarben, da
durch Kurzarbeit und Homeoffice viele
Renovierungsarbeiten im Heimbereich
realisiert wurden.

Das Gegenbeispiel stellen die Autoserien-
lacke dar, die aufgrund der SchlieBung
der Automobilwerke teilweise bis zu

90 Prozent Nachfrageriickgdnge in den
Monaten Marz und April hatten. Bei den
Druckfarben wird die positive Entwick-
lung im Verpackungsbereich die Riick-
gange im Publikationsdruck bei weitem
nicht kompensieren. Es ist daher mit
einem deutlichen Marktriickgang

zu rechnen.

Christoph Maier
ist Abteilungsleiter Wirtschaft und
Finanzen beim Verband der deutschen

Lack- und Druckfarbenindustrie.
maier@vci.de
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Veranderungsraten der Absatzmengen 2019 (Ist) und 2020 (Hochschéatzung)
2020 als Best-Case und Worst-Case Szenarien
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Entwicklung des Lack- und Farbenverbrauchs 2019-2020
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Ausblick 2. Jahreshalfte 2020 bis 2021

Insgesamt wird sich der-Markt fir die Lack- und Druckfarbenindustrie fir das laufende

Jahr wohl auf einen Riickgang von vielleicht zehn Prozent einstellen missen. Auch

2021 ist nur langsam mit einer wirtschaftlichen Erholung zu rechnen, das Vorkrisen-

niveau wird noch nicht erreicht werden kénnen. Einer wieder ansteigenden Nachfrage

nach Industrielacken bei besserem Verlauf der Exportgtterkonjunktur bedeutender

Branchen wird aller Voraussicht nach eine schwéchere Entwicklung des Bautenfarben-

markts gegentberstehen. Bei den Druckfarben wird sich der Publikationsdruckmarkt

wohl nur nach und nach erholen.
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DER FALL TITANDIOXID

Neues zum Thema Titandioxid: Nachdem die EU-Kommission das
Weilpigment Titandioxid nach jahrelangem Streit als in Pulverform
moglicherweise krebserregend beim Einatmen eingestuft hat, schafft
das Umweltzeichen Blauer Engel nun eine Ausnahmeregelung.

Der Blaue Engel gilt in Deutschland als
zentrale Orientierungsmarke fir umwelt-
freundliche und gesundheitlich unbedenk-
liche Produkte. Daher wird das Umwelt-
zeichen in fast allen Einkaufsbedingungen
von Handlern, Baumarkten und Super-
markten gefordert. Auch Privatpersonen
achten bei ihrem Griff zur Farbe oft auf
das markante Symbol.

Mit dem Umweltzeichen werden Farben
und Lacke nur ausgezeichnet, wenn diese
beispielsweise keine krebserregenden
Stoffe gemal3 der CLP-Verordnung
(1272/2008) als konstitutionelle Bestand-
teile enthalten. Im Rahmen der bekannten
14. ATP zur CLP-Verordnung wurde aber

Titandioxid in Pulverform als Karzinogen
der Kategorie 2 (H351; Einatmen) einge-
stuft und deshalb mussten Farben, die mit
pulverférmigen Titandioxid hergestellt
werden, demnach den Blauen Engel
verlieren.

Das Weipigment ist das am haufigsten
eingesetzte Pigment in Farben und
Lacken, welches nach aktuellem Kenntnis-
stand aufgrund der hervorragenden tech-
nischen Eigenschaften nicht adaquat
ersetzbar ist. Schatzungsweise werden
98Prozent des verwendeten Titandioxids
in Pulverform vermarktet. Die Farben-
industrie weist darauf hin, dass die Ver-
wendung des Stoffes in Farben, weil in
einer Matrix fest eingebunden, sicher ist.

Um Titandioxid weiterhin in Blaue-
Engel-Produkten einsetzen zu kénnen,
bedarf es daher einer Ausnahmeregelung.

Das Beschlussgremium des Blauen Engels,

die Jury Umweltzeichen, hat nun einer
solchen Ausnahmeregelung flir den
Einsatz von Titandioxid in flissigen
Produkten zugestimmt. In die Vergabe-
kriterien zum Blauen Engel flr emissions-
arme Innenwandfarben (DE-UZ 102) und
emissions- und schadstoffarme Lacke
(DE-UZ 12a) wurde im Abschnitt zu den
allgemeinen stofflichen Anforderungen
(3.1) eine Ausnahme aufgenommen:

,Die gebrauchsfertigen Produkte (Wand-
farben) dtirfen keine Stoffe mit folgenden

TITAN

Eigenschaften als konstitutionelle Bestand-

teile enthalten:

[...] b) Stoffe, die gemdf3 der CLP-Verordnung
(EG) Nr.: 1272/2008 in die folgenden
Gefahrenkategorien eingestuft sind oder die
Kriterien flr eine solche Einstufung erftillen:
[...] karzinogen (krebserzeugend) der Kate-
gorie Carc. 1A, Carc. 1B oder Carc. 27

7 Ausgenommen Titandioxid, wenn das Produkt als
flissiges Gemisch in Verkehr gebracht wird, da sich die

Einstufung nur auf einatembare Stdube bezieht".

Die Laufzeit der aktualisierten Vergabe-
kriterien zum Blauen Engel flr Farben
und Lacke endet 2023.

L

Dr. Sandra Heydel

arbeitet beim Verband als Referentin
Technische Gesetzgebung mit Schwer-
punkt Bauprodukte, Innenraumluft und
Nachhaltigkeit.

heydel@vci.de

ENGE

DIOXID

Titandioxid ist der mit Abstand
wichtigste Rohstoff der Lack-,
Farben- und Druckfarbenindustrie
und in mehr als 85 Prozent aller
Farben enthalten. Nach jahre-
langen Auseinandersetzungen

auf mehreren politischen und
behordlichen Ebenen wurde der
Stoff von der Europaischen
Kommission Anfang des Jahres in
seiner Pulverform eingestuft. Auch
wenn juristische Schritte gegen
diese Einstufung erwartet werden,

muUssen Produkte nun gekenn-

zeichnet und zum Teil mit Warn-

hinweisen versehen werden.
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KOMMENTAR

Um es vorwegzunehmen: Die Druckfarbenindustrie spricht sich Unverhofft kommt oft: Ende April hat das
klar fUr eine gesetzliche Regelung von bedruckten Lebensmittel- Bundesministerium fur Erndhrung und
bedarfsgegenstanden aus! Dies macht allerdings nur auf europa- Landwirtschaft (BMEL) einen als ,final”
ischer Ebene Sinn; einen nationalen Alleingang lehnt der VVdL ) ) bezeichneten Entwurf zur Anderung der

entschieden ab. Er wiirde den in diesem Bereich komplexen ' Bedarfsgegenstandeverordnung, der
\Warenstromen innerhalb der EU nicht gerecht und liefe den sogenannten ,Druckfarbenverordnung®,
Prinzipien des Binnenmarktes‘zuwider, wie auch'éine Reihe von den Wirtschaftskreisen vorgelegt. Damit

Mitgliedsstaaten kritisch agimerken. nimmt Berlin plotzlich ein Thema wieder auf,
dass richtigerweise auf EU-Ebene in

Die EU-Kommission hat zu keinem Zeitpunkt verlautbaren Brissel bearbeitet werden sollte.

lassen, dass sie ihre Absicht, bedruckte Lebensmittelbedarfs-

gegenstande europaisch regulieren zu wollen, aufgegeben habe. Zum Hintergrund: Im Juli 2016 hatte

Lediglich der Zeitplan verschiebt sich, weil zundchst der Rechts- Deutschland einen Entwurf dieser
rahmen auf den Prifstand gestellt wird. Das ist recht und billig : ,Druckfarbenverordnung” bei der Euro-
und sollte auch im Interesse der deutschen Behorden sein. f padische Kommission notifiziert. Im Zuge

\ dessen hatten acht EU-Mitgliedsstaaten
In dieser Situation kdme eine nationale Verordnung nur in Frage, Bedenken in Form von ,ausfthrlichen
wenn ,Gefahr im Verzug" ware. Das ist jedoch nachweislich i ' Stellungnahmen" angemeldet, zwei
nicht der Fall: Weder berichten die Lebensmitteliberwachungs- g EU-Mitgliedsstaaten sowie die EU-
behorden noch Warentester Giber gehaufte und kritische Kommission selbst hatten ,Bemerkungen®
Befunde von Druckfarbenbestandteilen in Lebensmitteln; selbst zum deutschen Entwurf. Darauf erklarte
die Begriindung des Verordnungsentwurfs greift auf Funde die EU-Kommission, sie beabsichtige eine

ZWISCHEN
BERLIN UND
BRUSSEL

le_ hat eine klare POSitiOh ZUr o . - . an konkreten EinzelmalZnahmen wie z. B.
Regu”erung von bed ruckten N : __ Papier und Pappe, Klebstoffe, aber auch

Druckfarben fortgesetzt werden konne.

LebensmittelverpaCku ngeh. \ - . : Der aktuelle Zeitplan lasst vor 2022 keine

solche gemeinschaftsrechtlichen Einzel-

zurlck, die viele Jahre zurlckliegen - der aktuellste zitierte eigene Gesetzgebung Uber bedruckte
Befund ist von 2011. ' Lebensmittelbedarfsgegenstidnde zu
erlassen. Deutschland wurde aufgefor-
Dies zeigt, dass die Konzepte und MaRnahmen, die die gesamte 3 dert, sein nationales Vorhaben
Wertschopfungskette seit Uber zehn Jahren etabliert hat und zurlickzustellen.
Zug um Zug verfeinert, erfolgreich greifen. Um so unverstand- _
licher, dass der deutsche Gesetzgeber diese Konzepte - die er . ‘_ Im Zuge der EU-Gesetzgebung tber
kennt - komplett ignoriert. - bedruckte Lebensmittelbedarfsgegen-

- stande identifizierte die Kommission
Dr. Martin Kanert,

B it e jedoch grundséatzliche Defizite des beste-

mafnahmen erwarten, dies ist aber im
Sinne einer schllssigen europdischen

\ Rechtsetzung verstandlich.

iStock: Hispanolisti
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DRUCKFARBENVERORDNUNG

Lebensmittelbedarfsgegenstiande kommen wahrend
Herstellung, Verpackung, Lagerung, Zubereitung oder
auch Verzehr mit Nahrung in Beriihrung. Ob beispiels-
weise bedruckte Verpackungen, Geschirr oder Folien:
Lebensmittelbedarfsgegenstande werden amtlich Gber-
wacht und dirfen gemals der europédischen Gesetzge-
bung keine Bestandteile an das Lebensmittel abgeben,

die geeignet sind, die menschliche Gesundheit zu

gefdhrden oder das Lebensmittel unvertretbar zu veran-
dern. Die Konzepte kann jedermann nachlesen, auf der
Webseite des europdischen Druckfarbenverbandes
EuPIA: www.eupia.org — Rubrik: food contact materials.

In der gerade erschienenen Farm-To-Fork Strategie im Rahmen
des Green Deals hat die Kommission fir Ende 2022 konkrete
Legislativvorschlage flr Lebensmittelkontaktmaterialien ange-
kiindigt. Doch der verdnderte Zeitplan hat Berlin wieder auf den
Plan gerufen. Das BMEL hat nun einen neuen, mit den betei-
ligten Ressorts noch nicht abgestimmten Verordnungsentwurf
vorgelegt, der allerdings mit dem Entwurf aus 2016 weitgehend
identisch ist: Sein Kernstlck ist eine Liste von Substanzen, die
zur Herstellung von Druckfarben fir Lebensmittelbedarfsgegen-
stdnde verwendet werden dUrfen.

Diese Liste wurde gegentber dem im Jahr 2016 notifizierten
Entwurf nur geringfligig erweitert und ist nach wie vor unvoll-
standig und nicht arbeitsfahig. Aktuell arbeiten Rohstoffher-
steller weiterhin an der Vervollstandigung dieser Liste; sie
werden hierbei durch die Druckfarbenindustrie unterstttzt.

Die Verordnung enthalt keine Verfahrensregeln zur Antragstel-
lung auf Aufnahme von Stoffen in die Liste; lediglich die amtliche
Begriindung enthalt einen vagen Hinweis auf eine Leitlinie, die
allerdings nur in einer von der Industrie nicht umsetzbaren
Entwurfsfassung vorliegt, was im Hinblick auf Rechtssicherheit
nicht ausreicht.

Nach Auffassung des VdL ist einzig eine harmonisierte europai-
sche Mal3nahme fUr bedruckte Lebensmittelkontaktmaterialien
sinnvoll. Der nationale Rahmen greift zu kurz. Zusétzlich waren
die Druckfarbenhersteller langst aktiv: Druckfarben, die fur die
Bedruckung von Lebensmittelkontaktmaterialien vorgesehen
sind und gemals den Leitlinien des europaischen Druckfarben-
verbandes EuPIA hergestellt bzw. vertrieben werden, entspre-
chen allen einschlagigen européaischen Rechtsvorschriften fr
Lebensmittelkontaktmaterialien, unabhangig davon, ob ihre
Bestandteile in der Liste des deutschen Verordnungsentwurfs
aufgeflhrt sind oder nicht.
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Alexander Schneider

ist Leiter der Kommunikation beim
Verband der deutschen Lack- und
Druckfarbenindustrie.
schneider@vci.de

© iStock: ferlistockphoto

+++ KURZ & KNAPP + + +

VDL IM UBERBLICK

PROJEKTE DES DEUT- DER JAHRESBERICHT

SCHEN LACKINSTITUTS 2019/2020 IST DA

Neues Faltblatt Uber die = Der VdL-Jahresbericht 2019/20 ist jetzt erschienen -
o Projokte 201912020 laufenden Projekte des deut- auf 44 Seiten zeigt er die Bandbreite der Verbandsarbeit

Doutsches

Lackinatitut

schen Lackinstituts (DLI). Auf und berichtet in hochwertiger Aufmachung tber Fach-
den vier Seiten werden neben gruppen, Projekte und Veranstaltungen. Die Beitrage darin

den aktuellen Kampagnen, zeigen, dass eine ereignisreiche Zeit hinter und vor uns liegt.

zahlreichen Publikationen und

Veranstaltungen auch die Der Bericht flhrt durch die Gremien des VdL, zeigt die

unterstitzen Forschungspro- Arbeit in den Fachgruppen und Arbeitskreisen und stellt
jekte des DLI knapp und deren aktuelle Themen vor. Die wirtschaftliche Entwicklung

anschaulich erlautert. des vergangenen Jahres wird in verschiedenen Infografiken

ebenso erldutert wie die regionalen Tatigkeiten in den

Denn wéahrend der VdL politi- Bezirksgruppen.
sche Schwerpunkte setzt, ist Bei Interesse an dem Jahresbericht wenden Sie sich bitte an

das DLI auf eine nicht-politische, den Verbrauchernutzen in die Geschéftsstelle: vdl@vci.d

den Vordergrund stellenden PR-Arbeit festgelegt, die das
Thema Lack, Farbe und Druckfarbe stérken, die
(Meinungs-)Forschung unterstitzen und die Produkte und
gesellschaftliche Bedeutung der Branche herausstellen soll.
So pragt und fordert das DLI das Image und Ansehen des
Verbands schon seit Jahrzehnten.

Bei Interesse konnen Sie das Faltblatt auf www.WirSind-
= Farbe.de downloaden oder kostenfrei per
Mail an die Geschéftsstelle bestellen:

vdl@vci.de

VERSTARKUNG

EXPERTE ZUM THEMA ,GREEN DEAL®

== Mit dem ,Green Deal“ setzt die EU-Kommission einen neuen Schwerpunkt, der sich auf fast alle Branchenbereiche auswirken
wird. Gut, dass das Team der Geschéftsstelle auch thematisch wieder komplett ist: Seit Anfang Juni unterstitzt Lucas
Schmidt-Weihrich als Referent fir Public Affairs den VdL. Schmidt-Weihrich ist erster Ansprechpartner bei allen Fragen rund um
die Themen European Green Deal, wie etwa Circular Economy Action Plan, Zero-Pollution Ambition oder Renovation Wave.

Als studierter Wirtschaftswissenschaftler war er zuletzt Projektmanager bei der Deutschen
Gesellschaft fiir Internationale Zusammenarbeit (GIZ). Dort konnte er bereits Erfahrungen im
internationalen, politischen Betrieb unter dem thematischen Dach der Sustainable Develop-
ment Goals (SDG) der Vereinten Nationen sammeln, die ihm in seiner neuen Position sicherlich
von Nutzen sein werden.

Kontakt: schmidt-weihrich@vci.de
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SERIE: EUROPEAN GREEN DEAL The European

Green Deal

Der ,European Green Deal“ ist ein von der Europaischen

Kommission unter Ursula von der Leyen vorgestelltes Konzept
mit dem Ziel, bis 2050 in der Europaischen Union die
Netto-Emissionen von Treibhausgasen auf null zu reduzieren

Der Green Deal ist im Kern das Programm
der Kommission fir einen Transformati-
onsprozess der europaischen Wirtschaft,
an dessen Ende ein klimaneutraler,
ressourceneffizienter und nachhaltiger
Kontinent stehen soll. Im Vordergrund
stehen daher sicherlich die geplanten
Malnahmen zur Erreichung der Klima-
neutralitat bis 2050, einer kreislauforien-
tierten Wirtschaft und einer nachhaltigen
und intelligenten Mobilitat.

Der Green Deal ist einer der drei Sdulen

(57) ist seit
flihrung und s

wissenschaft, (

Fernsehdirekti

Programmkoo

der Politik der neuen Kommission, neben

der digitalen Agenda und der Starkung
der EU auf internationaler Ebene. Der
Green Deal wird uns mit Sicherheit bis
zum Ende des Mandats von Frau von der
Leyen 2024 vollauf beschéftigen.

NatUrlich bauen viele der angekindigten
Maflnahmen auf vorangegangenen
Diskussionen und Initiativen auf. Wir

LSTAND

sollten den Green Deal aber deswegen
nicht als ,business as usual® missverstehen
oder gar unterschatzen. Sowohl die
Blndelung der Initiativen als auch die
ehrgeizigen Ziele machen deutlich, dass es
die Kommission sehr ernst meint. Sie wird
ihr ganzes politisches Gewicht in die
Waagschale werfen, damit den Ankindi-
gungen auch Taten folgen.

Es ist klar, dass das grof3e Ziel der Klima-

Aspekte ab dieser Ausgabe in einer losen Serie.

und somit als erster Kontinent klimaneutral zu werden.

Das Projekt wird auch die Lack- und Druckfarbenindustrie
stark betreffen. Daher beleuchten wir die verschiedenen

Den Anfang macht ein Interview mit Holger Losch, stell-

vertretender Hauptgeschaftsfiihrer des Bundesverbands der
deutschen Industrie e. V. (BDI).

WIRD STARK
BETROFFEN SEIN

neutralitat nicht nur multinationale
Konzerne betreffen wird. Das ist ein
gesamtgesellschaftliches Mammutprojekt,
welches von der gesamten Wirtschaft
und damit auch von mittleren und kleinen
Unternehmen einschneidende Anpas-
sungsmafdnahmen und Investitionen

erfordern wird.

Aber auch die anderen Initiativen des
Green Deal werden eine breite Wirkung
entfalten, etwa der geplante Rechts-
rahmen fUr nachhaltige Produkte als Teil
einer kinftigen Kreislaufwirtschaft.

Dies wird eine Vielzahl von ganz unter-
schiedlichen Produkten betreffen und

damit Hersteller aus zahlreichen Bran-
chen, grofRe wie kleine Unternehmen.
Genaueres wissen wir erst dann, wenn
die einzelnen Vorschlage auf dem Tisch
liegen. Klar ist aber bereits jetzt, dass
neben groen Unternehmen auch der
Mittelstand stark betroffen sein wird.

Der BDI bekennt sich seit langem zum
Prinzip der Nachhaltigkeit. Unternehmen
in Deutschland investieren bestandig in
eine saubere Umwelt und in MaBnahmen
zum Schutz des Klimas - nicht erst,

seitdem die Kommission ihren Green Deal
prasentiert hat. Zu Recht haben Klima-
und Umweltschutz einen hohen politi-
schen Stellenwert in Deutschland und
Europa.

Der Transformationsprozess gelingt dann,
wenn er sich auf alle drei Saulen der
Nachhaltigkeit stiitzt: Okologie,
Okonomie und Soziales. Klima- und
Umweltschutz setzen eine wettbewerbs-
féhige Industrie geradezu voraus. Um
Klimaneutralitat zu erreichen, bedarf es
Milliardeninvestitionen, fur die die Politik,
gerade in Zeiten von Corona, die richtigen
Rahmenbedingungen setzen muss.



SERIE: EUROPEAN GREEN DEAL

Die Corona-Pandemie hat eine beispiel-
lose und dramatische Krise in Wirtschaft
und Gesellschaft ausgeldst. Die Staaten
setzen Billionen schwere Hilfsprogramme
auf, um das Schlimmste zu verhindern.
Gleichzeitig stellt sich die Frage, wie die
fir den Klima- und Umweltschutz
notwendigen zusatzlichen Milliardenin-
vestitionen aufgebracht werden kénnen.

Politisch ist der klare Wille erkennbar,
“Recovery’- MaBnahmen und European
Green Deal nicht als Gegensatz zu disku-
tieren. Neben der akuten Krisenbewalti-
gung darf der langfristige Blick auf Klima-
und Umweltschutz und strategische
Wettbewerbschancen innovativer Tech-

nologien nicht verloren gehen.

Die politische Herausforderung besteht
darin, Recovery- und Klimaschutzmaf-
nahmen intelligent in einem ,Smart Deal*
zu kombinieren. Wenn dies gelingt, dann
bietet der Green Deal tatsachlich viele
Chancen. Trotzdem kommt es gerade
jetzt auch darauf an, Belastungen zu

vermeiden bzw. zurlickzustellen.
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Wir sind gut aufgestellt. Die zahlreichen
Einzelinitiativen des Green Deal werden
in unseren Ausschiissen, Arbeitskreisen
und sonstigen Gremien im Detail analy-
siert und intensiv diskutiert, wir entwi-
ckeln daraus unsere Positionen und Stel-
lungnahmen. Wir sind damit als
Dachverband der deutschen Industrie
sehr gut in der Lage, uns in die politische
Diskussion um den Green Deal in Brissel
und in Berlin einzubringen und indust-
riepolitische Akzente zu setzen.

Dartber hinaus hat der BDI eine ,Task
Force Green Deal" gegriindet. Hier disku-
tieren wir mit unseren Mitgliedern die
politischen Entwicklungen um den Green
Deal, derzeit etwa die Auswirkungen des
Recovery-Programms der EU auf den
Green Deal.

Die deutsche Industrie verfolgt den
Ansatz, Rohstoffe in Kreislaufen zu
fihren, um sie effizient zu nutzen. Dazu
gehort die nachhaltige Versorgung mit
Rohstoffen einschliel3lich der Gewinnung
von Sekundarrohstoffen. Es geht darum,
funktionierende Markte flr Sekundarroh-

stoffe zu etablieren, auf der Grundlage
solider Marktmechanismen, aber auch
neuer Geschaftsmodelle sowie
verstarkten Kooperationen entlang der
Wertschdpfungsketten.

Hinzu kommt der bereits angesprochene
neue Rahmen fiir nachhaltige Produkte
mit seinen Herausforderungen fur Unter-
nehmen. Es wird nicht ausreichen, einfach
nur neue Anforderungen festzulegen. Die
EU muss einen passgenauen Forder- und
Unterstitzungsrahmen entwickeln, damit
wir in Sachen Kreislaufwirtschaft auch
wirklich vorankommen.

Die Innovationskraft und Investitionen in
eine nachhaltige Wirtschaft missen in
Europa angekurbelt und die Wettbe-
werbsfahigkeit der Unternehmen gestarkt
werden. Daflr muss das Beihilferegelwerk
- darunter die Energie- und Umweltbei-
hilfeleitlinien - den Mitgliedstaaten die
Umsetzung einer ambitionierten Energie-,
Umwelt- und Klimapolitik besser als
bisher ermoglichen.

Aktuell arbeitet die EU-Kommission an
einer europdischen Wasserstoffstrategie.
Die deutsche Ratsprasidentschaft sollte
die EU hier voranbringen, insbesondere
bei der Erarbeitung einer entsprechenden
Importstrategie fUr Wasserstoff und seine
Derivate. Flr den effektiven Ausbau einer
nachhaltigen, internationalen Wasser-
stoffwirtschaft kommt es auf einen
einheitlichen européischen Ansatz an.

Das Interview fihrten
Dr. Christof Walter und

Lucas Schmidt-Weihrich.

+++ KURZ & KNAPP + + +

RELAUNGCH,
NEUER WEBAUFTRITT DER

AUTOREPARATURLACKE

== Der Arbeitskreis Autoreparaturlacke des VdL hat kiirzlich
seinen Auftritt auf der Verbandswebsite aktualisiert. Neben
den durch den Arbeitskreis erstellten Kundeninformationen
sowie den Musterbetriebsanweisungen fir die Fahrzeug-
reparaturlackierung sind unter dem Punkt ,Informations-
material Autoreparaturlacke® nun auch weitere Informationen
zu den fir die Branche wichtigen Themen, wie beispielsweise
der Decopaint-Richtlinie, Beilackierung, Spotrepair oder
Explosionsschutz, zu finden.

Die Inhalte der neuen Seite werden durch den
Arbeitskreis regelmafig auf Aktualitat geprift.
KM

DETLEF GYSAU

Detlef Gysau verlasst die Fachgruppe Putz und Dekor.
Uber sechs Jahre war Gysau Vorsitzender im Arbeitskreis
Offentlichkeitsarbeit und somit auch Mitglied im Vorstand
der Fachgruppe. Gysau war seit 1996 beim Schweizer
Rohstoffhersteller Omya tatig, zuletzt als ,Head of Innova-
tion & Technical Marketing Construction®. Ab Juli wechselt
der zweimalige Europameisterschaftsfinalteilnehmer im
Holzrlicken zum Schweizer Unternehmen LafargeHolcim als
,Head of Product Development Construction Fillers”. Sein
Nachfolger bei Omya wird Christopher Schrul, der auch
bereits zum Vorsitzenden des AKO gewahlt wurde. AS

TK PULVERLACKE

CEPE-LEITFADEN

FUR SICHERES
PULVERBESCHICHTEN
AKTUALISIERT

. == Die Technische Kommission
GEPE-  Pulverlacke im VL hat kiirzlich
o im Auftrag der CEPE den , Leit-
faden fur sicheres Pulverbe-

x schichten" aktualisiert.

Obwohl das Gefahrenpotential
beim Verwenden von Pulver-

lacken niedriger ist als bei der
Anwendung von konventio-
nellen Beschichtungsstoffen auf der Basis von organischen
Losemitteln, kénnen beim Pulverbeschichten bestimmte
Gefahren auftreten.

Der Leitfaden, der auf der Website des Verbandes zu
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Die Corona-Krise zeigt e
eindrucksvoll, dass eine Uberreguli
von Bioziden gravierende Konseq
moderne Gesellschaften haben ka

LOSUNGS
ZUR VERH
EINER KRI!

Auch wenn die Corona-Pandemie aktuell meist die Diskussion

beherrscht, ist es nicht die einzige Herausforderung, mit der die
Branche zu kampfen hat. Seit langem warnt die Industrie davor,
dass die regulatorische Verknappung der Konservierungsmittel
auf eine Krise zulauft, welche die Zukunft der wasserbasierten
Produkte der Farbenindustrie gefahrdet. In unserer Ausgabe 5
vom Juli 2019 hatten wir Uber einen erfolgreichen Workshop zu
diesem Thema auf EU-Ebene berichtet, der auf Initiative des
europaischen Farbenverbandes CEPE zusammen mit dem
Verband fir Wasch- und Reinigungsmittel (A.l.S.E.) in Brissel
stattfand. Im Rahmen vieler Diskussionen auf der Veranstaltung
aulderten sowohl die Mitgliedsstaaten als auch die Europdische
Chemikalienagentur ECHA Verstandnis dafr, dass die Farben-
branche auf Konservierungsmittel angewiesen ist und zeigten
sich prinzipiell offen, die aktuelle Bewertungspraxis im Uberprii-
fungsprozess zu Uberdenken.

Diskussion in EU-Gremien
Das Ziel des VdL und seiner Partner im Nachgang des Work-
shops war es, die entstandene Dynamik zu nutzen und eine
Diskussion in den Expertengremien der Kommission und der
Mitgliedsstaaten (den sogenannten CA-Meetings) anzuregen.
Um so erfreulicher, dass in zwei CA-Meetings im September
2019 und im Februar 2020 das Thema aufgegriffen und unter
Einbindung von CEPE-Experten erneut besprochen wurde.
Dabei wurde die Verfligbarkeit von Konservierungsmitteln als
wichtiges Thema anerkannt und die Notwendigkeit weiterer
technischer Diskussionen betont. Ferner hat die ECHA ein
Dokument mit dem Titel ,Availability of in-can preservatives
and a way forward" vorgestellt, das mogliche Losungswege
skizziert. Die Diskussion wird aktuell in den toxikologischen
Fachgremien der ECHA fortgesetzt. Insbesondere werden
dort Vorschlage der Industrie zur qualitativen und quantita-
tiven Risikobewertung bei hautsensibilisierenden Stoffen, auf
Basis der ECHA-Leitlinien, intensiv besprochen.

Lehren aus der Corona-Krise

Die Corona-Pandemie und die damit verbundene Verknappung
von Desinfektionsmitteln hat eindrucksvoll gezeigt, dass eine
Uberregulierung von Bioziden gravierende Konsequenzen haben
kann. Nur dank der Allgemeinverfligungen der Bundesanstalt fir
Arbeitsschutz und Arbeitsmedizin (BAuA), die viele Vorgaben
zeitweise faktisch au3er Kraft gesetzt haben, und wegen des
starken Engagements vieler Firmen der chemischen sowie der
Lack- und Druckfarbenindustrie, konnte der Bedarf gedeckt
werden. Erst hierdurch wurde vielen Verbrauchern und Politi-
kern bewusst, dass Biozide wichtig sind und eine entscheidende

Rolle in der modernen Gesellschaft spielen.

Der Nutzen der Biozide, die in Farben und Lacken eingesetzt
werden, erschliel3t sich dem Verbraucher vielleicht weniger leicht
als der von Desinfektionsmitteln, aber er ist dennoch nicht
weniger gering: Konservierungsmittel machen Farben und Lacke
haltbar und verhindern somit hohe Abfallmengen. Filmschutz-
mittel helfen, das einwandfreie Aussehen von Fassaden zu
erhalten und erhéhen damit die Intervalle fiir Neuanstriche.
Holzschutzmittel machen heimische Holzer widerstandsfahiger
und sorgen dafir, dass diese nachwachsenden Rohstoffe fir
viele Bereiche erst einsatzfahig sind. Alles dies sind entschei-
dende Aspekte einer nachhaltigen und ressourceneffizienten
Wirtschaft, wie sie auch im ,Green Deal” der EU-Kommission
gefordert werden.

Praktikable Losungswege benétigt

Aus Sicht des VdL ist es sehr erfreulich, dass nun endlich kon-
struktiv Uber Lésungen auf EU-Ebene gesprochen wird,
nachdem sich die Diskussion lange vor allem darum gedreht hat,
ob Konservierungsmittel Uberhaupt nétig sind. Aufgrund der
Komplexitat des Themas ist das Finden von Lésungen nattirlich
alles andere als trivial, und es zeichnen sich bereits jetzt erste
Schwierigkeiten in den toxikologischen Fachgremien der ECHA
ab, sich auf einen Ansatz zur Risikobewertung zu einigen.

Dennoch ist es unerlasslich, dass die Diskussion unter Beteiligung
aller Mitgliedsstaaten fortgesetzt wird, um praktikable Lésungs-
wege zu finden, damit es nicht zu der beflirchteten Krise kommt.
Zusammen mit seinen Partnern steht der VdL hierzu im Dialog
mit den zustadndigen deutschen Behdrden und Ministerien.
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ist beim VdL Referent fir die Bereiche
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GIFTINFORMATIONSZENTREN

DIE ZEIT

WIRD

KNAPP

I vergangenen Jahr haben die Ergebnisse der Machbarkeits-

studie zur Umsetzung der harmonisierten Meldungen an
Giftinformationszentren aufgeschreckt. Gerade bei Farben
und Lacken gibt es grof3e Defizite.

Die Studie schatzt, dass die Zahl der
Neuanmeldungen der europaischen
Farben- und Lackhersteller von 150.000
auf 44,5 Millionen pro Jahr ansteigt -
das entsprache einer Steigerung um

das 300-fache. Fur deutsche Hersteller
wdare mit ca. 11 Millionen Meldungen

zu rechnen.

Dieser Aufwand ist alles andere als
gerechtfertigt: Denn nach Auskunft des
Giftinformationszentrums Nord betrafen
2018 von insgesamt 42.692 Anrufen
lediglich 395 ,Anstrichstoffe®, also
weniger als ein Prozent. Zu Vergiftungs-
symptomen durch Farben und Lacke kam
es nur in wenigen Einzelfallen, von denen
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kein einziger schwere Folgen hatte.
Dagegen wurden weit Uber die Hélfte der
Falle als ,symptomlos" oder ,nicht beur-
teilbar” bewertet.

Enorme Anzahl

an Anderungen

Seitdem wird intensiv an einer zweiten
Anderung des Anhang VIII der CLP-Ver-
ordnung gearbeitet, um die durch die
Machbarkeitsstudie identifizierten Prob-
leme zu l6sen. So wurden auch fur
Farben, Lacke und Druckfarben
Vorschlage unterbreitet, um die enorme
Anzahl der Meldungen zu reduzieren.
Ein Punkt, den die Machbarkeitsstudie
herausgestellt hat, war der Verkauf von

individuell auf Kundenwunsch ange-
mischten Farben und Lacken, sogenannten
,bespoke paints‘. Eine Meldung fir diese
Farben vor dem Inverkehrbringen ist aber
durch die Baumarkte nicht zu realisieren.
Deshalb sieht der Vorschlag der Kommis-
sion nun vor, die individuell angemischte
Farbe von der Meldung an die Giftinfor-
mationszentren auszunehmen.

Die darin verwendeten Bestandteile -
wie etwa die Basisfarbe oder die Farb-
pasten — missen nattrlich gemeldet sein.
Deren Rezepturidentifikatoren (UFls)
muUssen auf der individuell gemischten
Farbe in der Nadhe des Etiketts und
konzentrationsabhangig absteigend ange-

bracht werden. Ab einer Konzentration
von mehr als 5 Prozent, schlagt die
Kommission vor, ware dann die genaue
Konzentration anzugeben.

Generell ist diese Ausnahmeregelung zu
beflirworten. Gleichwohl gibt es einige
Kritikpunkte, die sowohl im Rahmen einer
Webkonferenz von CARACAL (Experten-
gremium zu REACH und CLP) als auch
von Unternehmen und Verbanden
kommuniziert wurden: Aufgrund der dann
moglichen Vielzahl von UFls auf dem
Gebinde, schlagen wir vor, die UFls der
farbgebenden Komponenten erst ab einer
Grenzkonzentration von 10 Prozent
anzugeben.

© iStock: solidcolours, © iStock: michaeljung

Straffer Zeitplan

Fur das weitere Vorgehen hat sich die Kommission
einen straffen Zeitplan gesetzt. So ist die Verab-
schiedung der 2. Anderungsverordnung fiir August
2020 vorgesehen. Danach haben Rat und Parla-
ment zwei Monate Zeit zum Priifen. Eine Veroffent-
lichung im Amtsblatt kénnte dann friihestens Anfang
November erwartet werden. Somit blieben nicht
einmal zwei Monate zur Umsetzung bis am 1. Januar
2021 die Fristen fir die Meldung fir Verbraucher-

sind.

Auf die Angabe genauer Konzentrationen

bzw. Konzentrationsbereichen sollte dabei
verzichtet werden. Durch die Zugabe der

Farbpasten andern sich weder Einstufung
und Kennzeichnung noch die im Havarie-

fall anzuwendenden MaflZnahmen.

VdL fordert eine
Verschiebung

Urspriinglich war vorgesehen, diese Rege-
lung ab 1. Januar 2021 greifen zu lassen.
Angesichts der Vielzahl von Mischstati-
onen erscheint es unmaoglich, diese in
wenigen Monaten auf die neuen Rege-
lungen umzustellen. Der VdL fordert
daher eine Verschiebung, die uns gend-
gend Zeit gibt, die Mischstationen und

produkte und fir Produkte mit professioneller
Verwendung greift. Aus heutiger Sicht ist es unwahr-
scheinlich, dass bis dahin alle Hilfestellungen und
IT-Tools umgestellt und in den Firmen implementiert

Aline Rommert

ist beim VdL Referentin fir Produkt-
sicherheit, Nanotechnologie, technische
Gesetzgebung und REACH.
rommert@vci.de

deren Software anzupassen; idealerweise
der 1. Januar 2024, also der Beginn der
Meldefrist fur Gemische mit industrieller
Verwendung.

Auch andere individuell getonte Produkte,
wie etwa Putze, durch diese Regelung
abdecken zu kénnen, empfehlen wir den
Begriff ,bespoke paints" in ,colour
mixtures” zu andern. Und da die Praxis
des Anmischens nach Kundenwunsch
auch bei industriell hergestellten Farben
und Lacken durchaus gangig ist, schlagen
wir vor, die Ausnahme von der Meldung
auch auf solche industriell auf Kunden-
wunsch gefertigte Gemische auszuweiten.
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VERBRAUCHERTIPP

SO BLEIBEN

Viele Menschen schitzen Mébel aus Holz, die jedoch auf

Witterungseinfliisse wie Feuchtigkeit und Sonneneinstrah-

lung besonders sensibel reagieren. Wenn Feuchtigkeit und
Frost ihre Spuren hinterlassen haben und das Holz vergraut
ist, steht eine Generaliiberholung an. Dabei geht es nicht

nur um den optischen Eindruck, sondern auch um den
Erhalt der Mébel, die ja nicht nur eine Saison {iberstehen
sollen. Denn iiber kleine Beschadigungen und Risse kann

Feuchtigkeit in das Holz eindringen, die es aufquellen lasst

und zu Verformungen fiihrt.

Ol oder Lasur?

Fur Gartenmobel aus Holz gibt es, je nach
Holzart, unterschiedliche Moéglichkeiten
der Behandlung. M&bel aus Hartholz, wie
zum Beispiel Teak, vergrauen recht
schnell. Der Bildung dieser ,Patina“ kann
man durch regelmaRiges Olen entgegen-
wirken. Aber auch vergrautes Holz kann

© iStock: omersukrugoksd
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durch den Einsatz von Spezialreinigern

und intensiver Reinigung mit Blrste und
Wasser wieder in den urspriinglichen
Zustand versetzt werden. Grundsatzlich
bieten sich fur den Schutz unbehandelte
Holzer, Ole oder Lasuren an. Beide Mate-
rialien ziehen tief in das Holz ein und
bilden eine Schutzschicht. Zum langerfris-
tigen Schutz gegen UV-Strahlen eignen
sich vor allem Lasuren und Ole, die
Pigmente enthalten. Damit vergraut das
Holz nicht mehr so schnell. Dauerhaften
Schutz bietet eine Lackierung mit einem
transparenten Holzlack. Bei farbig
lackierten Holzmobeln nutzen Ole und
Lasuren natdrlich nichts. Hier sollten
jedoch Beschadigungen in der Lackober-
fliche ausgebessert werden.

Farbige Akzente setzen

Wer in diesem Sommer neue farbige
Akzente setzen will, kann seinen Garten-
mobeln aus Holz oder Metall nattrlich
auch einen komplett neuen Anstrich
verpassen. Dies ist angebracht, wenn die
alte Lackschicht bereits rissig ist oder
abblattert. Dabei sollten bei Holzmdbeln
grundséatzlich die bestehenden Lack-
schichten so weit wie moglich entfernt
werden. Dies geschieht am besten mit
einer DrahtbuUrste oder, in hartnackigen
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Féllen, auch mit einem Abbeizmittel.
Anschlieend wird die Oberflache fein
angeschliffen und gereinigt. Auf das
trockene Holz wird dann zuerst eine
Acrylgrundierung aufgetragen. Dabei
sollte man der Maserung des Holzes
folgen und immer in eine Richtung
arbeiten. Nach Einhaltung der entspre-
chenden Trocknungszeit kann dann mit
Spriihdose oder geeignetem Pinsel ein
farbiger Acryllack aufgetragen werden.

Roststellen entfernen
Gartenmobel aus Metall sind robust und
widerstandsfahig. Sie lassen sich von
unglnstigen Witterungseinfliissen kaum
beeindrucken. Jedoch sollten auch sie vor
allem auf Roststellen untersucht werden.
Diese sehen nicht nur unschon aus,
sondern kénnen langfristig die Substanz
der Mobel beeintrachtigen. Rostige
Stellen sollten grindlich mit Schmirgelpa-
pier oder Drahtbdrste geschliffen und
komplett vom Rost befreit werden.
Anschlieend muss das blanke Metall
grundiert und vorgestrichen werden. Zum
Schluss wird die Stelle mit dem farblich
passenden Lack beschichtet, was man
ruhig zwei oder drei Mal wiederholen
kann. Damit sind die Gartenmobel aus
Metall wieder ausreichend geschiitzt.
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H#LEBEFARBE

Unsere Marketing-Kampagne #LebeFarbe geht weiter: Zuletzt
hatte die Influencerin Nanda Weskott (@nanda_schwarz bei
Instagram) ihrem Schlafzimmer einen neuen, knalligen
Anstrich verpasst und das Ergebnis stolz ihrer Community
prasentiert. Jetzt zeigt uns die Farbenherstellerin und
Instagrammerin Anna von Mangoldt, wie man alten Mobeln
kreativ einen neuen Look verpasst.

ALTE MOBEL IN NEUEM LOOK:
ANNA VON MANGOLDT ZEIGT, WIE ES GEHT

Das Zuhause verschénern, ohne neue Mdébel zu kaufen? Ja, das geht! Einfach alten Schrénken oder Kommoden
einen neuen Anstrich verpassen. Wie man Moébel aus Holz richtig lackiert, und auf was man dabei achten sollte,

erklart Anna von Mangoldt auf www.lebe-farbe.de und auf unserem Instagram-Kanal @wirsindfarbe.

Viele Menschen, insbesondere in Deutschland sind sich bei der Entscheidung fir eine Wandfarbe unsicher und entscheiden sich
haufig fir die vermeintlich ,sichere* Variante Weis. Und auch das ,gute Holz" wird nur ungern gestrichen. Aber man kann durch das
Streichen von Mdébeln mit relativ wenig Aufwand und geringen Kosten farbliche Akzente in den eigenen vier Wanden setzen.

T In dem Beitrag auf unserer Kampagnenwebsite méchte

Anna von Mangoldt ihre wichtigsten Erfahrungen teilen
und dazu animieren, ein altes oder unansehnliches
Mobelstlick zu verschénern, anstatt es wegzuschmeifsen
oder in den Keller zu stellen. Sie prasentiert viele
Beispiele von neu angemalten Mdébelstiicken und erlau-
tert interessante Punkte zur Gestaltung und techni-
schen Umsetzung. In einer Anleitung erklart sie Schritt-
fUr-Schritt die wichtigsten Punkte, die man beim
Mobelstreichen beachten sollte. Dabei geht sie auch auf
Themen ein wie Schleifen, Grundieren, Rolle oder Pinsel,
Kreidefarbe oder Lack, Wachs oder Klarlack.
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DER ROSA FARBTON
,BAKER MILLER PINK“
WIRKT BERUHIGEND
UND WIRD DESHALB
HAUFIG IN AUSNUCH-
TERUNGSZELLEN

.. VERWENDET.

ROT GEFARBTER
NATURJOGHURT

..
WLEBE

SCHMECKT
NACH OBST.

SILBER FUR
#LEBEFARBE

| Die Jury des Best of
b{:rﬂ Content Marketing
& ﬁ Awards (BCM) hat
: getagt und die Short-
etng Jist steht: Wir kénnen
uns zusammen mit

der Agentur Profilwerkstatt und der
Marketing-Kampagne #LebeFarbe jetzt
schon uber Silber freuen und sind fur
einen Gold-Award in der Kategorie
"Campaign B2C" nominiert!

Der BCM ist der grofste Wettbewerb fir
inhaltsgetriebene Unternehmenskommu-
nikation in Europa. Ausrichter ist der
Fachverband Content Marketing Forum
CME. Die Jury setzt sich aus 130
Experten aus den Bereichen Journa-
lismus, Art Direction, Marketing, Unter-
nehmenskommunikation und interne
Kommunikation, Print sowie Direktmarke-
ting zusammen. Sie ermitteln die Preise in
drei Bewertungsdurchgangen.

Anne Bayer
ist Referentin flr

Kommunikation beim VdL
bayer@vci.de
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FARBE BEKENNEN

Beschichtungen auf Fassaden sollen fir
lange Zeit ihr schones Aussehen und ihre
Funktion bewahren. Wenn dieser Schutz
durch die Zugabe von Filmschutzmitteln
erreicht werden soll, ergibt sich die Frage,
wie stabil die enthaltenen Wirkstoffe sind,
wenn beschichtete Fassaden der Witte-
rung ausgesetzt sind. Als ungewollter
Nebeneffekt wurde festgestellt, dass
Filmschutzmittel mit ablaufendem Wasser
von Fassaden in die Umwelt ausgetragen
werden kénnen.

Das macht es notwendig, die tatsachlich
auftretenden Emissionen realistisch zu
beurteilen und Konsequenzen fur die
Entwicklung und Vermarktung von Fassa-
denbeschichtungen zu betrachten. Denn
Anforderungen der Biozidproduktever-
ordnung sind zu erflllen und in die Kenn-
zeichnung von Bauprodukten sind nach

Dr. Ute Schoknecht

ist wissenschaftliche Mitarbeiterin an der Bundesanstalt fiir

Materialforschung und -priifung (BAM) im Fachbereich ,Schadstoff-

transfer und Umwelttechnologien®. Die studierte Biochemikerin hat Ihre

Promotion 1991 an der Martin-Luther-Universitat Halle-Wittenberg abgelegt.

Ihre Arbeitsgebiete bei der BAM in Berlin sind u.a. die chemische Analyse von

Bioziden in Materialschutzmitteln, Forschung zur Emission von Bioziden aus behan-

delten Materialien in Wasser sowie von Schadstoffen aus Bauprodukten.

Kontakt: ute.schoknecht@bam.de

der Bauprodukteverordnung
Aussagen zur Umweltvertraglichkeit
aufzunehmen. Nicht zuletzt gilt es,
unterschiedliche Interessenslagen zu
bericksichtigen.

Partnerim
RMI-Forschungsprojekt

Hier sind solides Wissen Uber die Freiset-
zung und weitere Verteilung von mogli-
chen Schadstoffen, gute Ideen und
Dialogbereitschaft gefragt. Der VdL
prasentiert sich hier als kompetenter
Verband, der den konstruktiven Dialog
mit allen Stakeholdern untersttzt.

Beregnete Fassaden

Seit 2012 widmet sich die Projektgruppe
,Beregnete Fassaden” unter Federfih-
rung des Dr. Robert-Murjahn-Instituts
diesen Aufgaben. Die Projektgruppe
wird vom VdL sowie einer ganzen Reihe
von Herstellerfirmen unterstttzt und
vereint Beteiligte aus der Industrie und
Forschungseinrichtungen in Deutschland
und der Schweiz. Der VdL sorgt hierbei
fUr die Plattform und organisiert den
Rahmen fur die Treffen in Frankfurt.
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Dabei gelingt es sehr gut, konstruktiv
zusammenzuarbeiten und Interessen
auszugleichen. Der Fokus der Projekt-
gruppe liegt eindeutig darauf, Wissen

zu erarbeiten und auszutauschen. Gaste
mit Spezialkenntnissen werden eingeladen
und bringen zuséatzliche Anregungen.
Ergebnisse aktueller Studien werden
vorgestellt und sachlich besprochen.

Das ist insbesondere dann nitzlich,

wenn Beobachtungen in Medien ohne
entsprechendes Hintergrundwissen
dargestellt werden.

Identische Produkte

Die Arbeit erfolgt planvoll in Arbeits-
etappen, die gut nachvollziehbar sind.
Vergleichsuntersuchungen in mehreren
Laboratorien haben wesentlich zum
offenen Erfahrungsaustausch beigetragen
und das gegenseitige Vertrauen gefor-
dert. Es wurden offentlich verfligbare
Rahmenrezepturen fir Farben und Putze
erstellt. So kann an verschiedenen
Einrichtungen mit identischen Produkten
gearbeitet werden. Das erleichtert die
Interpretation von Ergebnissen und hilft,
grundlegende Erkenntnisse zu Auswasch-
prozessen zu erarbeiten.

Vertreter ganz unterschiedlicher Amter
und Behdérden werden eingeladen, um
ihre Anforderungen zu erlautern. So
konnen Sachverhalte vertieft dargestellt
und ein Dialog im Kontext zu Beschich-

tungen gefiihrt werden. Und schlie3lich
sind mehrere Beteiligte fir Normungs-
gremien tatig und kdnnen Erfahrungen
aus der Projektgruppe dort einbringen.

Grenzen fiir den Wissensaustausch
setzen nattrlich wirtschaftliche Interessen
von Herstellern, die Produkte entwickeln
und optimieren wollen. Hinderlich ist auch,
dass Studien, die fur die Zulassung von
Konservierungsmitteln durchgefhrt
werden, Ublicherweise nicht 6ffentlich sind.
Erst nach langer Bearbeitungsdauer im
Zulassungsverfahren sind Daten allgemein
zuganglich. Fir eine allgemeine Diskussion
werden die Originalstudien so nicht verfligbar.

Alternative Konzepte
Inzwischen gibt es einige Erkenntnisse,
in welchen Situationen mit erhdhten
Umweltwerten fir Biozidwirkstoffe zu
rechnen ist. AbschlieBend geklart ist der
tatsachliche Beitrag von Beschichtungen
aber noch nicht. Auch wenn man
erwarten kann, dass solche Emissionen
besser kontrollierbar werden, sind
zukinftig alternative Konzepte zur
dauerhaften Erhaltung von Beschich-
tungen gefragt. Emissionen aus Fassa-
denbeschichtungen sollten auch dann
vermieden werden, wenn rechtliche
Vorgaben eingehalten werden. Schlief3-
lich gilt es, die kostbaren Ressourcen
Wasser und Boden so weit wie moglich
zu schonen.


a.schneider
Notiz
Mailadresse kursiv


FARBE REGIONAL I,

~Webin-Arbeitssicherheitstagung” in Bayern

Aufgrund der positiven Resonanz der vergangenen Jahre soll auch 2020 wieder eine Arbeitssicherheitstagung flr die Lack- und

Druckfarbenbranche auf regionaler Ebene in Bayern organisiert werden. Denn gerade in der Corona-Krise ist es besonders wichtig,

den fachlichen Austausch in diesem Bereich aufrechtzuerhalten - wirft doch die aktuell auergewohnliche Pandemiesituation mit

Abstands- und Hygieneregeln viele Umsetzungsfragen im Arbeitsschutz auf. Flr einen bestmdglichen Infektionsschutz wird die dies-

jahrige Tagung am 21. Juli 2020 als Webseminar angeboten.

Mit Impulsbeitragen von Dagmar Konermann (BG RCI) zu modernen und nachhaltigen Unterweisungsmethoden (inklusive der

Moglichkeiten und Grenzen von elektronischen Unterweisungen) sowie von Matthias Bradatsch (BG RCI) zur Umsetzung von Hygie-

nekonzepten in KMU soll ein interessanter Erfahrungsaustausch angeregt werden. Die kostenlose Veranstaltung richtet sich - wie

immer - gleichermal3en an Geschaftsfiihrer sowie mit Fragen der Arbeitssicherheit betraute Mitarbeiter.

Bei Interesse: vdl@lv-bayern.vci.de.
Sie erhalten dann alle nétigen Informationen zur Einwahl.

3. VdL-NRW Innovationstag: Wie gehen Krise
und Innovation zusammen?

Uber 30 Teilnehmer aus der VdL-Bezirksgruppe NRW klickten
sich.am 23. Juni in den 3. Innovationstag ein. Coronabedingt

fand dieses Veranstaltungsformat nicht vor Ort statt, sondern
digital. Gesendet wurde aus dem neuen Oberflachenzentrum
der Hochschule Niederrhein in Krefeld. Somit erlaubte die
Ubertragung dennoch einen guten Eindruck von den neuen
intelligenten Hochdurchsatzanlagen, die es vor allem kleinen und
mittleren Unternehmen ab Ende des Jahres erlauben sollen, mit
Hilfe von Machine Learning effizient Produkte zu entwickeln.
Hier bietet sich die Hochschule und das Team um Prof. Dr. Jost
Goettert allen Unternehmen der Lack- und Druckfarbenbranche
als Partner an.
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Ebenfalls um Digitalisierung nah am Anwender ging es bei einem
weiteren Schwerpunkt, bei dem sich fiinf Anbieter von digitalen
Dienstleistungen in kurzen Pitches vorstellten. Ohne den
kompletten Betrieb ,umkrempeln“ zu missen, stand hier im
Mittelpunkt, handhabbare Losungen zu prasentieren, die direkt
in den betrieblichen Ablauf zu integrieren sind und bei denen
der Mehrwert fur die Unternehmen sofort zu erkennen ist.
,Digitale Angebote ohne Blabla“ also. In diesem Fall aus den
Bereichen: Digitalisierung im B2B-Vertrieb, automatisierte
Messtechnik, vernetzte Industrieverpackung, REM und PCM
sowie Produktsicherheit.

Vollkommen klar, dass man derzeit eine solche Veranstaltung
nicht aufsetzen kann, ohne auch intensiv auf die Corona-Pan-
demie und ihre Folgen fur die Branche einzugehen. Deswegen
hat Michael Guth von der Zenit GmbH, der Innovations- und
Europaagentur des Landes NRWV, in einem Impulsvortrag seine
Ideen dazu mit den Teilnehmern geteilt, wie Innovation und
Krise zusammengehen, und einen Uberblick tiber die aktuelle
F&E-Forderlandschaft gegeben. JH

Erste virtuelle

lung bei Rhein-Main
Covid-19 hat auch in den
Mitgliedsunternehmen der
Bezirksgruppe Rhein-Main
zu erheblichen Einschnitten
und Verdnderungen geftihrt.
Insbesondere die Hersteller
von Industrielacken mussten
aufgrund der Riickgange

in der Automobilindustrie
erhebliche Einbuf3en hinnehmen. In anderen Unternehmen,

z.B. bei Bautenfarben kam es voriibergehend sogar zu Umsatz-
steigerungen aufgrund gestiegener Nachfrage in Heimwerker-
markten. Mit erheblichen Anstrengungen und Improvisations-
talent ist es in vielen Unternehmen gelungen, die Produktion
unter Beachtung der Abstands- und Hygieneregeln aufrechtzu-
erhalten. Die Unternehmen der Lack- und Druckfarbenindustrie

gehodren zu einer Branche, die in Hessen, Rheinland-Pfalz und im

Saarland zu den wesentlichen Stitzen der wirtschaftlichen
Entwicklung gehoren.

Die VCl-Landesverbande Hessen und Rheinland-Pfalz haben
Kontakt mit den Krisenstaben der Landesregierungen gehalten
und unblrokratisch Hilfe geleistet, wo diese notwendig war. Im
Rahmen der virtuellen Mitgliederversammlung des VCI Hessen
hat Ministerprasident Bouffier Anfang Juni den Unternehmen

gedankt und weiter eine enge Zusammenarbeit angeboten. Auch
die VdL-Bezirksgruppe erwagt kiinftig verstarkt den Einsatz digi-

taler Formate fir ihre Gremien.

Nach dem Ausscheiden von Dr. Thomas Roth hat der Vorstand

der Bezirksgruppe Rhein-Main inzwischen wieder Gregor Disson

(Foto) mit der Geschéftsfihrung der Bezirksgruppe beauftragt.
Disson flhrt in Personalunion auch die Geschéfte des VCI
Hessen.

Krisenmanagement in Pandemiezeiten

Mitgliederversamm-

Nordost mit neuem
Vorsitzenden

In der Sitzung am 11. Mérz
2020 wahlte die Bezirks-
gruppe Nordost Bernd
Kanand zum neuen Vorsit-
zenden. Kanand, der das Amt
seit November 2019 bereits
kommissarisch ausgelibt hat,
ist Geschaftsfihrer der
Diessner GmbH & Co. KG
Lack- und Farbenfabrik in
Berlin und folgt auf Alexander Zill, der den Vorsitz der Bezirks-
gruppe aufgrund der UnternehmensverduBerung im November
2019 abgegeben hatte.

Thematisch befassten sich die Teilnehmer der Bezirksgruppen-
Sitzung mit Chancen der Digitalisierung in mittelstandischen
Produktionsablaufen. In einem Gastbeitrag von Max Kerbs von
der Laborchemie Apolda GmbH wurde den Teilnehmern anhand
eines Fallbeispiels vorgefiihrt, wie die automatisierte Datener-
fassung und -auswertung nicht nur Betriebsablaufe vereinfa-
chen, sondern auch bei der Einhaltung von Qualitdtsnormen
unterstttzen kann.

Aufgrund der strenger werdenden regulatorischen Anforde-
rungen zum Einsatz von Konservierungsmitteln in der Lack- und
Farbenproduktion, beschaftigte sich die Bezirksgruppe mit der
Umsetzung von erhdhten Betriebshygienestandards. Dr. Markus
Hobbold von der THOR GmbH machte vor allem deutlich,

dass die Ursachen von Verunreinigungen manchmal mit
detektivischen Methoden gesucht werden mussen. BV

Mit 65 Teilnehmern aus 50 Unternehmen war das erste Webseminar fiir die Chemie-, Lack- und Pharma-Unternehmen in

Baden-Wirttemberg erfolgreich. Kein Wunder beim Thema: Zu Krisenmanagement in Pandemiezeiten zeigten Dr. Hans Klose und

Andreas C. A. Fehler, Pressesprecher Chemie.BW, Abldufe, praktische Vorgehensweisen und gaben konkrete Hilfestellungen flr die

Unternehmensvertreter (zahlreiche dabei aus dem Farben- und Lackbereich). Im Anschluss an das Webseminar Mitte Marz mode-

rierte Fehler in der Folge die wochentliche ,Corona-Konferenz® via Internet, in der sich die Kollegen beim VCI austauschen konnten.
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AUSBILDUNG

Unter Federfiihrung des Deutschen Industrie- und Handelskam-
mertags (DIHK) wurde jetzt die Prifung zum ,Industriemeis-
ter/-in Lack- und Beschichtungstechnik” neu geregelt. Bei der
Konzeption waren Vertreter der Arbeitgeber sowie der Indust-

riegewerkschaft Bergbau-Chemie-Energie beteiligt. Flr den VdL
nahmen Dr. Roland Somborn (Axalta) und Frank Westarp (BASF
Coatings) teil.
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Bislang wurden in einigen Kammerbezirken Schulungen zum
Industriemeister ,Lack” angeboten. Die hoherqualifizierte
Berufsausbildung zum ,Industriemeister Fachrichtung Lack und
Beschichtungstechnologie® erhélt einen aktualisierten Rahmen-
plan, sie richtet sich an Absolventen einer zwei-, drei- oder drei-
einhalbjahrigen Berufsausbildung in einem anerkannten Ausbil-
dungsberuf der chemischen Industrie bzw. der Lackindustrie.

‘ Damit werden z.B. Lacklaboranten,
Chemielaboranten, Produktionsfachkrafte
Chemie, Chemikanten, Maler- und
Lackierer, Fahrzeuglackierer, Oberflachen-
beschichter sowie Verfahrensmechaniker
fUr Beschichtungstechnik angesprochen.
AuBBerdem werden Personen zugelassen,
die eine erfolgreich abgelegte Abschluss-
prifung in einem sonstigen anerkannten
Ausbildungsberuf besitzen und Uber eine
mindestens einjahrige Berufspraxis
verflgen.

Die fachUbergreifende Qualifikation soll
sich kiinftig an der Qualifikation anderer
Industriemeister-Lehrgange orientieren.

Das heif3t innerhalb der Basisqualifikation werden die Facher
,Rechtsbewusstes Handeln®, ,Betriebswirtschaftliches Handeln®,
,2Anwendung von Methoden der Information, Kommunikation
und Planung“ und ,Zusammenarbeit im Betrieb“ vermittelt. Die
handlungsspezifische Qualifikation teilt sich in ,Technologie®, mit
den Fachern Technologie der Beschichtungsstoffe, ,Applikati-
onstechnologie und Priftechnologie; ,Organisation, FUhrung
und Kommunikation®, mit den Fachern Personalfiihrung und
-entwicklung, Betriebliches Kostenwesen, Arbeit-, Umwelt- und
Gesundheitsschutz, Qualitdtsmanagement sowie Information
und Kommunikation und schlie3lich ,Spezialisierungsgebiete”
(Wahl zwischen Technologie der Beschichtungsstoffe, Applikati-

onstechnologie oder Priiftechnologie).

Mittels Fach-, Methoden- und Fihrungskompetenz kénnen sich
Absolventen mit erfolgreichem Abschluss als Industriemeister
Fachrichtung Lack und Beschichtungstechnologie eine Hand-
lungskompetenz erwerben, die sie als Fihrungskrafte im Bereich
der Lackproduktion, von Prifabteilungen sowie von Lackieran-

lagen qualifizieren.

Die Rechtsvorschrift kann lokal durch die einzelnen Industrie-
und Handelskammern in Kraft gesetzt werden. Auf dieser Basis
kann dann ein entsprechender Industriemeister-Kurs angeboten
und ein Prifungsausschuss gebildet werden, der die Priifung

abnehmen kann.

NEUES MITGLIED

Wir freuen uns, ein weiteres ordentliches Mitglied in
unserem Verband begruf3en zu konnen:

Ordentliches Mitglied
Seit 1. Juli 2020

SI COATINGS
HUEHOEO GROUP

SI-Coatings GmbH
Gegrindet 2006

SI-Coatings GmbH gehort zur HUEHOCO-Gruppe und wurde
2006 als eigenstandiges Unternehmen gegriindet. Neben
Beschichtungsstoffen fiir das Metallbandbeschichten und anver-
wandte Gebiete entwickelt und produziert die Firma individuelle
Farben und Lacke fUr jegliche Anwendungsbereiche.
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ZUM SCHLUSS ...

Staycation statt verreisen:
So lautet wohl das Motto
Im Sommer 2020.

FARBENPRACHT

Dabei geht es um Urlaubserholung zuhause in den eigenen vier

Wanden, auf dem Balkon, auf der Terrasse oder im Garten.
Blumen und Pflanzen sorgen dabei fr das richtige Ferienflair: Ob
mediterrane Nachte, heilRe Tropentage oder nordische Sommer-
frische — mit den passenden Blumen und Pflanzen wird der
Urlaub zuhause perfekt. Und die ganze Arbeit lohnt sich, denn
Blumen erfreuen den ganzen Sommer, teilweise sogar bis spat in

den Herbst, mit ihrer herrlichen Pracht.

Ungefahr 250.000 Blumenarten gibt es auf der Welt - so
genau weils man das nicht, denn jeden Tag sterben Blumen-
arten aus und gleichzeitig werden jeden Tag irgendwo auf der
Welt neue Blumenarten entdeckt. Da nutzen wir doch unser
farbiges Heft, um ganz nah an die Pracht heranzugehen: Noch
naher, noch ein bisschen ... Ja, so wie unsere Kollegin Aline
Rommert, die solche Naturwunder in ihren Makroaufnahmen
festhalt. Intensiver geht Farbe optisch kaum.

Vielleicht gerat lhnen im Urlaub, egal ob zuhause oder
tatsachlich unterwegs, ein ahnlich schénes Objekt vor die

Linse. Schicken Sie uns Ihre farbenfrohen Schnappschiisse
aus den Ferien. Wir veroffentlichen die besten Fotos gerne
hier und unter dem Stichwort #LebeFarbe.
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